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A Millaisia arvokysymykset liittyvat
kestavaan kulutukseen?

A Asenteet, arki ja kestavyys?
A Kestavan kuluttamisen

mahdollisuudet nyt ja
tulevaisuudessa?
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Kestavan kuluttamisen kannalta
tarkeimmat arvokysymykset

A Yksilon vai yhteisbn paamaarat
keskifgssa?

A Avoimuus muutoksille

val vanhan sailyttaminen?

A ltsensa korostaminen

val itsensa ylittaminen?
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rvot, asenteet ja
kayttaytyminen eivat aina kohtaa
arjessa

A Konteksti: kuluttajat toimivat eri tilanteissa eri
tavoin
A Emootiot: kuluttajat yha itsekkdaampia ja

herkempia /
A Sosiaaliset rajoitukset i
A Taloudelliset rajoitukset
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Miten kestavyys nakyy
nykyisissa kulutustrendissa?
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Kulutustyylit ja niilden muutokset (199971 2014)
Ekologinen kulutus ja ika
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Kulutustyylit ja nilden muutokset (19991 2014)
Saastavainen kulutus ja ika
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Kulutustyylit ja nilden muutokset (19991 2014)
Nautintokeskeinen kulutus ja ika
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Hyvinvointl ja kestavyys osa
laajempaa wellness-elamantapaa
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Ekologisuuden, eettisyyden,
l uonnol | I suuden
merkitys yha suurempi erityisestl
ravinnossa.
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Elamyspalvelut ovat statuskulutusta 1
premium kiinnostaa keskituloisiakin
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Kierratys estetisoituu T eettisyys ja
ekologisuus yha enemman luksusta

I

 GLOBE HOPE

ShoréenVirtiae

'* C X W@Ipomeﬂaﬁf\o



https://www.globehope.com/fi/
https://www.google.fi/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiswOHghKDPAhXE_SwKHTPDBQwQjRwIBw&url=https://twitter.com/hashtag/kierr%C3%A4tysmuoti&psig=AFQjCNHTfigp4fdBFl1AtYHQijqrUa8R3A&ust=1474532695352907

JWASKYLAN Y LIOPISTO

Vastuulliset kuluttajat Suomessa

Periaatteessa
vastuulliset 70%

. Kaytannossa Kuluttamalla
vastuulliset 15 % vastuulliset

vastuulliset
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Voidaanko (ja pitaako)
kuluttamista rajoittaa?
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Pakotettu rajoittaminen?

A Kansainvaliset sopimukset ja globaali valvonta
A Verot, maksut ja rajoitukset tuottajille

A Verot, maksut ja rajoitukset kuluttajille
AoTakai sin |l uontoono

A Uusien sukupolvien voimakas valistaminen

A Miten todennakoista?
A Onko merkkeja?




