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ÂMillaisia arvokysymykset liittyvät 

kestävään kulutukseen?

ÂAsenteet, arki ja kestävyys?

ÂKestävän kuluttamisen 

mahdollisuudet nyt ja 

tulevaisuudessa?
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Schwartzin arvoteoria
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Kestävän kuluttamisen kannalta 

tärkeimmät arvokysymykset

ÂYksilön vai yhteisön päämäärät 

keskiössä?

ÂAvoimuus muutoksille 

vai vanhan säilyttäminen?

ÂItsensä korostaminen

vai itsensä ylittäminen?

9.5.2019
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Arvot, asenteet ja 

käyttäytyminen eivät aina kohtaa 

arjessa

ÂKonteksti: kuluttajat toimivat eri tilanteissa eri 

tavoin

ÂEmootiot: kuluttajat yhä itsekkäämpiä ja 

herkempiä

ÂSosiaaliset rajoitukset

ÂTaloudelliset rajoitukset

9.5.2019
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Miten kestävyys näkyy 

nykyisissä kulutustrendissä?
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Kulutustyylit ja niiden muutokset  (1999ï2014) 
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Kulutustyylit ja niiden muutokset (1999ï2014) 

Säästäväinen kulutus ja ikä

2,5

2,7

2,9

3,1

3,3

3,5

3,7

3,9

4,1

4,3

4,5

1999 2004 2009 2014

18ς30-v.

31ς45-v.

46ς60-v.

61ς74-v.



JYVÄSKYLÄN Y LIOPISTO

Kulutustyylit ja niiden muutokset (1999ï2014)

Nautintokeskeinen kulutus ja ikä
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Hyvinvointi ja kestävyys osa 

laajempaa wellness-elämäntapaa
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Ekologisuuden, eettisyyden, 

luonnollisuuden ja òautenttisuudenò 

merkitys  yhä suurempi erityisesti 

ravinnossa.
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Elämyspalvelut ovat statuskulutusta ï

premium kiinnostaa keskituloisiakin
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Kierrätys estetisoituu ïeettisyys ja 

ekologisuus yhä enemmän luksusta

9 May 2019
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Periaatteessa 

vastuulliset 70%

Kuluttamalla 

vastuulliset 

20%

òLuonnon-

mukaisestiò 

vastuulliset 

20%

Käytännössä 

vastuulliset 15 %

Vastuulliset kuluttajat Suomessa
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Voidaanko (ja pitääkö) 

kuluttamista rajoittaa?
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Pakotettu rajoittaminen?

ÂKansainväliset sopimukset ja globaali valvonta

ÂVerot, maksut ja rajoitukset tuottajille

ÂVerot, maksut ja rajoitukset kuluttajille

ÂòTakaisin luontoonò

ÂUusien sukupolvien voimakas valistaminen

ÂMiten todennäköistä?

ÂOnko merkkejä?
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